Vyhodnotenie dotaznikového prieskumu - kultdrny Zivot a kultrne podujatia za rok 2017

Prieskum bol realizovany prostrednictvom dotaznikov zverejnenych online na webovej stranke mesta
Sal’a, na socialnej sieti facebook a osobnou distriblciou (ZS, MS, prevadzky na pesej zone) v obdobi
mesiacov februér aZ april 2018. Cielom dotaznikového prieskumu bolo zistit’ spokojnost’ obyvatel'ov
s kultarnym Zivotom a s kultrnymi podujatiami v meste Sal'a. Dotaznik bol anonymny, otvoreny pre

vsetkych obyvatel'ov mesta a bude pouzity pre
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Spolu D070 U070 | had 15 rokov 18 862 (stav k 09.05.2018), ¢o
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Strategické ciele mesta do roku 2020 pre oblast’ Kultira a cestovny ruch:
Kultara a cestovny ruch
Ciel: Bohaty kultarny Zivot pre vSetkych a rozvoj cestovného ruchu

Chceme, aby do roku 2020 v meste Sal'a
- kultara zohl'adnovala réznorodé potreby a ocakavania l'udi r6znych vekovych kategorii, a tak
sa stala Zivou a atraktivnou sucast'ou kazdodenného Zivota obyvatel'ov mesta
- kultdra prispievala k zachovaniu hmotného aj nehmotného kultiirneho dedi¢stva nasho regionu
- propagéacia mesta a cezhrani¢na spolupraca prispievali k bohatému kultdrnemu Zivotu mesta
a rozvoju cestovného ruchu

Vyhodnotenie odpovedi na jednotlive otazky dotaznika

1. Ako ste spokojny s kultdrnym Zivotom v meste?

S kultdrnym Zivotom v meste

2015- Pocet | 2017% < . :
2016% | 2017 Sala je viac ako polovica
som Vo vieobecnosti spokojny 30,13% | 129 | 30,79% ;ezri(%nggntoég 70%) ClaStOC\I/lg
Siastocne spokojny 58,37% | 225| 53,70% V'geobécnosti " dpokajngch
isr?e[n Vo vSeobecnosti nespokojny 182330 62 182230 s kultarnym Zivotom v meste je
,63% ,48%
spolu 100,00% | 410 | 100,00% o79%) anaopak 13.03%
d d respondentov je s kultarnym

Zivotom v meste nespokojnych, ¢o je medziroény narast o takmer 5 %.

2. Navstevujete kultarne podujatia organizované mestom?

Na zaklade odpovedi respondentov je zrejmé, Ze vacsina I'ud chodi na kultirne podujatia iba ked’ ich to
zaujima (78,28%) rovnako ako v minulom sledovanom obdobi. Takmer 16 % opytanych navstevuje
kultarne podujatia ¢asto a len maly podiel respondentov nenavstevuje kultirne podujatia vobec (4,77%).
Medziro¢ne teda doslo k poklesu po¢tu tych, ktori zavitaju na kultirne podujatia ¢asto, narastol aj pocet



2015- Pocet | 2017% tych, ktori ich vyhl'adavaju obcas, ak
2016% | 2017 podujatie spada do oblasti ich zaujmu
ano, ¢asto 18,41% 67 15,99% | a naopak doslo k nérastu
iba ked’ ma to zaujima 77,41% 328 78,28% | poctu tych, ktori kultirne podujatia
nie, nikdy 3,77% 20 4,77% | nelékaju vébec.
iné 0,42% 4 0,96%
spolu 100,00% | 419 100,0%

3. Aku oblast’ kultiry uprednostiiujete? (max 3 moznosti s vyjadrenim poradia)

Priority respondentov boli ur¢ené nasledovne:

4. Aké formy kultarnych programov uprednostiiujete? (max. 3 moznosti s vyjadrenim poradia)

Priority respondentov boli ur¢ené nasledovne:

Priorita/pocet respondentov | 1. 2. 3.
hudba 276 | divadlo 94 | z&bavny priemysel 84
divadlo 60 | audiovizualna tvorba 87 | audiovizualna tvorba 80
audiovizualna tvorba 30 | tanec 86 | divadlo 39
tanec 22 | vytvarné umenie 39 | kultarne dedicstvo 29
zébavny priemysel 11 | z&bavny priemysel 24 | vytvarné umenie 20
vytvarné umenie 6 literatdra 15 | literatura 11
literatura 4 kultarne dedi¢stvo 15 | hudba 6
Kulttirne dedi¢stvo 3 hudba 7 | tanec 5
Poradie | oblast Po zohl'adneni hodnotenia respondentov a vSetkych priorit

1. hudba vazenym aritmetickym priemerom, moéZeme stanovit

2 divadlo celkové poradie uprednostiiovania jednotlivych oblasti

3. audiovizualna tvorba kultdry nasledovne: o ,

4 tanec 4 tal,)ul’ky, je zrejme, Zze najpr_efe_rovlamej $imi oblast’arr_n

5 zabavny priemysel kultdry sd hudba, (j|vadlo a‘autyowzualna tvorba, poradie

6. vytvarné umenie uréené r'espczndentrvllnvsa oproti prle.sklrlmu zarok 2015 a 201E§

7 lultime dediestvo nezmgmlo, ¢o z’nqc1 ze tieto oblasti su dlhodobo preferované

8. literatara medzi obyvatel'mi.

Priorita/pocet respondentov | 1. 2. 3.
koncert modernej hudby 238 | premietanie v Kine 135 | tane¢né vystipenia 58
divadelné predstavenie 70 | divadelné predstavenie 82 | premietanie v kine 52
premietanie v kine 52 | detské programy, sut'aze 60 | detské programy, sutaze | 46
detské programy, sttaze 21 | koncert klasickej hudby 23 | vystavy 44
koncert klasickej hudby 18 | oldies party 21 | oldies party 36
besedy, workshopy 7 tane¢né vystipenia 16 | festival multizanrovy 29
festival multizdnrovy 3 besedy, workshopy 12 | tvorivé dielne 27
oldies party 2 vystavy 12 | divadelné predstavenie 10
tvorivé dielne 2 festival multizanrovy 11 | koncert modernej hudby | 7

tane¢né vystipenia 2 tvorivé dielne 11 | besedy, workshopy 6

vystavy 2 koncert modernej hudby 8 koncert klasickej hudby | 1

Po zohl'adneni hodnotenia respondentov a v3etkych priorit vazenym aritmetickym priemerom, méZeme

stanovit’ celkové poradie uprednostiovania jednotlivych foriem kultrnych programov nasledovne:




poradie | forma Z tabul’ky je zrejmé, Ze najpreferovanejSimi formami
1. koncert modernej hudby kultrnych programov su koncerty modernej hudby,
2. premietanie v kine premietanie v kine a divadelné predstavenie. Rovnake
3. divadelné predstavenie poradie urcili respondenti aj v roku 2015 a 2016. Tieto
4. detské programy, sitaze odpovede  koreSponduju  aj sodpovedami na
5. koncert klasickej hudby predchadzajlcu otazku tykajicu sa oblasti kultdry, ktoré
6. taneéné vystipenia respondenti uprednostiuju.
7. oldies party
8. vystavy
0. festival multizdnrovy
10. tvorivé dielne
11. besedy, workshopy
Uprednostiiovanie kultarnych
5. Uprednostiiujete kultirne podujatia podujati
2015- Pocet | 2017% 25,30% 14,32%
2016 % | 2017 = neviem
v exteriéri 64,85% | 253 | 60,38% v exteriéri
vV interiéri 24,06% 106 | 25,30% o
neviem 11,09% | 60| 14,32% 60,38% vinteriert
spolu 100,00% | 419 | 100,00%

Rovnako ako v rokoch 2015-2016 uprednostiiovala v roku 2017 vicsia Cast’ respondentov kultirne
podujatia konajuce sa v exteriéri (60,38%) pred podujatiami v interiéri (25,30%).

6. Ako ¢asto by ste prijali kultdrne akcie v meste?

2015- Pocet | 2017% ) ) ) y
2016% 2017 Preferencia frekvencie kulturnych podujati

kazdy tyzden 14,44% 105 25,06% 40

2 krat do mesiaca | 31,59% 109 26,00%

raz mesacne 38,91% 152 36,28% 30

obcas 14,23% 48 11,46% 20

vobec 0,42% 3 0,72%

iné 0,42% 2 0,48% 10 I

Spolu 100,00% 419 | 100,00% 0 _

kazdy 2 kratdo raz obcas vbbec iné

V ramci frekvencii akcii v meste by viac ako jedna tyideft mesiaca mesaéne

tretina respondentov privitala akciu aspon raz do

mesiaca (36,28%). Kazdy tyzden alebo aspon 2 krat do mesiaca by kulturne podujatie privitala vySe
polovica respondentov. Pri porovnani s vysledkami z predchadzajiceho roka, vyplyva poZiadavka
respondentov na CastejSie kultarne akcie, nakol'ko stupol pocet odpovedi s vol'bou kazdy tyzden alebo
2krat do mesiaca oproti odpovediam s vol'bou raz mesaéne resp. obcas.

7. Ako sa dozvedate o kultirnych podujatiach v meste? (max 2. moznosti)

2015- Pocet | 2017 % | Nazaklade hodnotenia respondentov

2016% | 2017 je v poslednych rokoch
Néstenky/vyvesky v meste 1322% | 119 | 15,60% | najfrekventovanejsim zdrojom
Webova stranka mesta/MsKS | 16,28% | 124 | 16,25% | POoskytujdcich _ informacie
Facebook a iné socialne siete 30,11% 232 | 30,40% 0 _ku/lturn_ych p_odUJatlachO facebook
Letaky/ plagaty 21,30% | 131 | 17,17% | 2 Inesocialne siete (30,40%). Okrem
Noviny/ Sasopisy 6.85% | 46| 6,03% | Socialnych sieti sa respondenti
0d znamych/priatelov 12.24% | 103 | 13.50% | “aiastejsic dozvedajit informécie
— 0 o 0 kultdrnych podujatiach
ine 0,00% 8 1,05% prostrednictvom letdkov a plagatov
spolu 100,00% 763 | 100,00% (17,17%), webova stranka

mesta/MsKS (16,25%).



8. Ktoré zkultarnych podujati organizovanych mestom/mestskym kultirnym strediskom
povaZzujete za najlepSie/najdoleZitejSie v roku 2017 s uvedenim nazvov podujati

Za najlepsSie/najdolezitejSie kultdrne podujatie organizované mestom/mestskym kultirnym strediskom
v roku 2017 povazuju respondenti najmé Saliansky jarmok (25,56%), ktory si drZi svoje postavenie
medzi ob&anmi. Dalej st to tiez Vianoéné trhy (8,61%), podujatia na amfiteatri (6,96%), divadelné
predstavenia (6,11%), Vetianske slavnosti (5,56%) a Salianske oby¢aje (4,17%). V roku 2016 sa do
povedomia dostala verejna ochutndvka vin Terra Wag, ktor& nabera na svojej popularite a v roku 2017
ju za najlepSie/najddlezitejSie povaZuje takmer 0 1% viac respondentov (2,50%).

9. Ktoré zkultirnych podujati organizovanych mestom/mestskym kultGrnym strediskom
povaZujete za najmenej prinosné/ najmenej vydarené v roku 2017 s uvedenim nazvov podujati

Na danu otazku sa nevyjadrilo takmer 86,87% respondentov, pricom v predoslom prieskume to bolo az
97%. Este stale je mozné tato skutoénost’ vnimat’ skor pozitivne, nakol’ko pravdepodobne T'udia nemajd
mnoZstvo negativnych skusenosti spojenych s kultirnymi podujatiami organizovanymi mestom alebo
mestskym kultirnym strediskom. V ramci vyjadrenych odpovedi (67) za najmenej prinosné/najmenej
vydarené podujatie v roku 2017 uviedli respondenti prvomajové podujatie (17,91%), Saliansky jarmok
(11,94%) a Vianoc¢né trhy (8,96%). Urcité percento vyjadrenych odpovedi uviedlo tieto tri oblasti za
najmenej prinosné/najmenej vydarené aj v predchadzajicom sledovanom obdobi za rok 2015-2016.

10. Co Vam chyba v ponuke kultarnych podujati v meste?

Na otazku ohladne chybajucej ponuky kultarnych podujati sa nevyjadrilo vySe 74% opytanych.
Z vyjadrenych odpovedi by az 39,25% respondentov privitalo viac koncertov modernej hudby, ktoré
absentovali respondentom aj za rok 2015-2016. Okrem koncertov tiez uvadzali za chybajuce divadelné
predstavenia (7,48%) a podujatia pre deti a mladez (17,76%).

11. Ohodnot’te kvalitu moZnosti kultiirneho Zivota v meste Sala za rok 2017 znamkou 1=vyborns
aZ po S=nedostato¢na 5
Kvalitu moznosti kulturneho Zivota v meste Sala za rok 2017

rok Priemerna znamka . . N .
2015 5 56 hodnot!ll _rfzspondentl _ skoér _priemerne, Vrovnako_ ako za
2016 2’47 predchadzajuce roky, priemernad znamka sa vsak proti roku 2016
' zhorSila. Vysledky suhrnnej analyzy boli stanovené pomocou
2017 2,63 véazenych aritmetickych priemerov jednotlivych znamok za dany
rok.

V ramci poslednej ¢asti dotaznika mohli respondenti priloZit’ svoje poznamky/pripomienky
k danej téme. Jednotlivé pripomienky respondentov:

- viac koncertov pre mladych, hudobné festivaly napr. na plazi

- chyba ponuka véaznejSich koncertov a filmov, viac sa venovat’ detom na sidliskach

- kedZe je to dotaznik o kulture tak sa zamyslite hlavne nad “kultirnym domom” v akom je stave
(nie len vizualnom, ale aj bezpeénostnom)!!! UZ len zo zachovania vlastného zdravia a
bezpeénosti tam nevkro¢im!!!

-V ramci mestskych slavnosti sa vratit' k povodnej tradicii propagovania remesiel - umiestnit’
stanoviStia remeselnikov napr. do nemocni¢ného parku, na nadvori kastiel'a usporiadat’
ochutnavku vin a na chodbach kastiel'a zorganizovat’ vystavu ovocia a zeleniny, v buddcnosti
uvazovat’ so zmenou terminu konania mestskych slavnosti na september, kedy su "Salské hody",
ked’ je uz zrelé ovocie a zelenina. Jinovy termin je "hekticky", lebo je koniec $kOl. roka a je
vel'mi teplo.

- Ku kultdre patri aj kultirne privitanie motorizovanych hosti, prichadzajicich do naSho mesta
formou uvitacich tabul’ na vstupoch do mesta zo vSetkych smerov podobne ako je to vo véac¢sine
miest a obci na Slovensku.

- Zorganizovanie novembrovej akcie Privitanie Martina na bielom koni - v spolupraci s
Pol'nohospodarskou skolou, ktora by mohla zabezpecit’ zivého kona...

- Jarmok upustil od toho ¢im bol tradi¢ny a to od remesiel, teraz tam predavaji rozli¢ny tovar ako
na trhu.

Spracovala: Ing. Petra Szalayova



